ՏԵՂԵԿԱՆՔ
«Սոցիալական գովազդի հայեցակարգը հաստատելու մասին» Հայաստանի Հանրապետության Կառավարության որոշման նախագծի վերաբերյալ  ՀՀ տարածքային կառավարման, ՀՀ կրթության և գիտության, ՀՀ առողջապահության, ՀՀ աշխատանքի և սոցիալական հարցերի, ՀՀ սփյուռքի, ՀՀ սպորտի և երիտասարդության հարցերի, ՀՀ պաշտպանության, ՀՀ բնապահպանության, ՀՀ ֆինանսների,
ՀՀ էկոնոմիկայի, ՀՀ արտակարգ իրավիճակների, ՀՀ արդարադատության նախարարությունների, Երևանի քաղաքապետարանի, Հեռուստատեսության և ռադիոյի ազգային հանձնաժողովի դիտողությունների և առաջարկությունների մասին
	N
	Դիտողության, առաջարկության հեղինակը (ամսաթիվը, համարը)
	Դիտողության, առաջարկության բովանդակությունը
	Նշումներ կատարման վերաբերյալ

	1.
	ՀՀ տարածքային կառավարման նախարարություն

23.05.2011 թ.

N 03/15/3167-11
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	2.
	ՀՀ բնապահպանության նախարարություն

23.05.2011 թ.

N 1/04.3/10946-11
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	3.
	ՀՀ սպորտի և երիտասարդության հարցերի նախարարություն

20.05.2011 թ.

N 1/09/465-11
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	4.
	ՀՀ կրթության և գիտության նախարարություն

20.05.2011 թ.

N 01/23.1/5157-11
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	5.
	ՀՀ աշխատանքի և սոցիալական հարցերի նախարարություն

31.02.2011 թ.

N ԱԳԳ/ԳԳ-2/443-11
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	6.
	ՀՀ սփյուռքի  նախարարություն

23.05.2011 թ.

N 01/19.1/1183-11
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	7.
	ՀՀ պաշտպանության նախարարություն

31.05.2011 թ.

ՊՆ/510-705
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	8.
	Երևանի քաղաքապետարան

24.05. 2011 թ.

N 01/7-15243Հ
	Դիտողություններ և առաջարկություններ չկան:
	

	9.
	ՀՀ էկոնոմիկայի նախարարություն

02.06.2011 թ.

N 07/14.1.1/3122-11
	Հայեցակարգում նախատեսված չէ սոցիալական գովազդի ֆինանսավորման  հստակ լուծումը։


	Չի ընդունվել:
Հայեցակարգի 23-րդ կետով սահմանված է  սոցիալական գովազդի պատրաստման ֆինանսավորման վերաբերյալ դրույթ, իսկ 30-րդ կետում` աղբյուրները: 

	10.
	ՀՀ ֆինանսների նախարարություն

03.06.2011 թ.

N 4/6.2-4/79844-11
	1. Վերոնշյալ նախագծով առաջարկվում է սոցիալական գովազդի համար ստեղծել բարե​նպաստ պայմաններ համապատաս​խան տուրքերի եւ հար​կային ար​տոնությունների տրա​մա​դրման իրականացմամբ, մասնավորապես` սոցիա​լական գովազդի տա​րածումը դարձնել ան​վճար, ինչպես նաև սոցիալական գովազդի փաստացի անվճար տարածման չա​փով տա​րա​ծողներին ազատել հարկերից:

Այդ կապակցությամբ հայտնում ենք, որ հարկային ար​տոնության տրամադրումը չի բխում 2008 թվականի ապ​րի​​​լի 30-ին Հա​յաստանի Հանրա​պե​տու​​թյան Ազգային ժողովի կողմից հավանու​թ​յան ար​​ժա​նա​ցած Հա​յաս​​տանի Հանրա​պե​տու​թյան կառավարության գործունեության ծրագրի դրույթ​նե​րից, որոն​​ցով ամ​րագրվել է, որ հար​կային քաղա​քա​կա​նու​թ​յան մշակ​ման եւ իրա​կա​նացման շրջա​նակ​​նե​րում Հա​յաստանի Հան​րապետության կա​ռա​վա​​րութ​յունն առաջ​նորդվելու է ար​տո​նու​թյուն​​ների առա​​վե​լագույն կրճատմամբ, առան​ձին ոլորտ​նե​րի, գոր​ծունեության առանձին տե​սակ​​ների, առան​​ձին ձեռ​նար​​​կություն​ների հա​մար որեւէ բնույթի հար​կա​յին արտոնությունների բա​​ցառ​մամբ:

Նշվածով պայմա​նա​վորված` առա​ջար​կում ենք վերոնշյալ նախագծի 6-րդ մասի 21-րդ կետից հանել <<3>>-րդ կետը:
	Ընդունվել է:
Խմբագրվել է:



	
	
	2. Ներկայացված նախագծի 22-րդ կետով նախատեսվում է Հայաստանի Հանրա​պե​տութ​յան Կառավարության սահմանած կարգով ձևավորել <<Հայաստանի Հանրապետության կա​ռա​վարությանն առընթեր սոցիալական գովազդի ոլորտը կարգավորող միջգերատեսչական հանձ​նաժողով>>, ինչի ձևավորման վերաբերյալ առարկություններ չունենք, եթե այն չի առա​ջաց​նում լրացուցիչ բյուջետային հատկացումների անհրաժեշտություն: 
	Նախագծով նախատեսված <<Հայաստանի Հանրապետության կա​ռա​վարությանն առընթեր սոցիալական գովազդի ոլորտը կարգավորող միջգերատեսչական հանձ​նաժողովի>> ձևավորումը չի առաջացնում լրացուցիչ բյուջետային հատկացումների անհրաժեշտություն:

	
	
	3. Նախագծի 23-րդ կետը առաջարկում ենք խմբագրել հետևյալ կերպ. <<Ս​ո​​​ցիա​​լական գո​վազ​դի պատրաստման նպատակով յուրաքանչյուր տարվա բյուջետային գործընթացի շրջա​նակներում լիազոր մարմնի կողմից ներկայացված համապատասխան բյուջետային հայտե​րի հիման վրա կքննարկվի Հայաստանի Հանրապետության պետական բյուջեից միջոցների հատ​կացման հնարավորության հարցը>>:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	11.
	ՀՀ արտակարգ իրավիճակների նախարարություն

25.05.2011 թ.

N 1/06.1/927-11
	1. Հայեցակարգի 2-րդ գլխում 1-ին հոդվածի <<հասարակական անվտանգությանը>> բառերից հետո դնել ստորակետ և լրացնել` <<աղետների դիմակայման բարձրացմանը>> բառերը:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	
	
	2. Հայեցակարգի 2-րդ գլխում 8-րդ հոդվածի 1-ին կետում <<սոցիալական պաշտպանության>> բառերից հետո դնել ստորակետ և լրացնել` <<բնակչության անվտանգության>> բառերը:
	Չի ընդունվել, քանի որ 8-րդ կետի 1-ին ենթակետը մեջբերում է <<Գովազդի մասին>> ՀՀ օրենքից, հետագայում օրենքում փոփոխություններ կատարելու ժամանակ առաջարկությունը հաշվի կառնվի:

	
	
	3. Հայեցակարգի 3-րդ գլխում 15-րդ հոդվածի 1-ին, 2-րդ կետերի վերջում լրացնել <<միջոց>> բառը, և  նոր 4-րդ կետ հետևյալ  բովանդակությամբ. <<4) Հասարակության մեջ աղետներին դիմակայելու մշակույթի ձևավորման գործիք:>>:
	Ընդունվել է:
Խմբագրվել է:

	
	
	4. Հայեցակարգի 5-րդ գլխի 19-րդ հոդվածի 2-րդ կետում <<ազգային ինքնության պահպանման>> բառերից հետո դնել ստորակետ և լրացնել <<արտակարգ իրավիճակներից բնակչության պաշտպանվածության>> բառերը:  
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	
	
	5. Հայեցակարգի 5-րդ գլխի 20-րդ հոդվածի 6-րդ կետում <<տնտեսական>> բառից հետո դնել ստորակետ և լրացնել <<բնակչության պաշտպանվածության>> բառերը, 7-րդ կետում <<բարոյական արժեքների>> բառերից հետո դնել ստորակետ և լրացնել` <<ինչպես նաև աղետներին դիմակայելու մշակույթի>> բառերը: 
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	
	
	6. Հայեցակարգի 7-րդ գլխի 26-րդ հոդվածի վերջին նախադասությունը վերախմբագրել հետևյալ կերպ` 

<<Հանձնաժողովը բաղկացած կլինի 11 անդամից` ՀՀ կառավարության շահագրգիռ 6 նախարարությունների (աշխատանքի և սոցիալական հարցերի, արտակարգ իրավիճակների, առողջապահության, մշակույթի, սպորտի և երիտասարդության, բնապահպանության) և քաղաքացիական հասարակության 5 կազմակերպությունների ներկայացուցիչներից:>>:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	12.
	ՀՀ առողջապահության նախարարություն

26.05.2011 թ.

N ՀՔ/11.1/4574-11
	1. Նկատի ունենալով, որ հանրապետությունում գովազդի բնագավառը կանոնակարգվում է «Գովազդի մասին» ՀՀ օրենքով, որտեղ սահմանված են բոլոր հասկացությունները, ուստի նկատի ունենալով,  որ հայեցակարգի ընդունումից հետո նախատեսվում է փոփոխություններ կատարել նշված օրենքում, առաջարկում եմ հայեցակարգի նախագծում  նշված սոցիալական գովազդի հասկացությունը ներառել օրենքում փոփոխություններ կատարելու նախագծում և նկատի ունենալ, որ սույն հայեցակարգի ընդունման նպատակը «սոցիալական գովազդ» հասկացության սահմանումը չէ:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	
	
	2. Լրացուցիչ պարզաբանման կարիք ունի հայեցակարգի  18-րդ կետի 2-րդ ենթակետի վերջին նախադասությունը` «Բացակայում է նաև այս ոլորտը կարգավորող պետական լիազոր կամ համակարգող մարմինը», մասնավորապես լրացուցիչ հիմնավորման կարիք ունի սոցիալական գովազդի մասով նմանատիպ առանձին կառույցի ստեղծումը, քանի որ ըստ էության սոցիալական հոլովակները  ուղղված են  լինելու հասարակության առողջացման, տեղեկացման  բնույթ և կոչված են լինելու օրինակ առողջ ապրելակերպի կամ մաքուր միջավայրի և այլ գաղափարներ տարածելուն և նմանատիպ հոլովակներ պատրաստելու համար պահանջելու են տվյալ բնագավառի նեղ մասնագիտական մոտեցումների կիրառում, այլ կերպ ասած տվյալ բնագավառում առկա խնդիրներին ուղղված սոցիալական գովազդի անհրաժեշտության հարցը կարծում ենք պետք է որոշվի ոչ թե առանձին, նոր ստեղծվող կառույցի, այլ հենց տվյալ բնագավառի քաղաքականությունն իրականացնող մարմնի կողմից կամ առաջարկում ենք  նախագծում ընդգրկել  նաև տվյալ ոլորտը համակարգող  մարմնի  և սոցիալական գովազդի ոլորտում շահագրգիռ  գերատեսչությունների  համագործակցության դրույթներ, որը կապահովի վերջիններիս  լիարժեք  մասնակցությունը սոցիալական գովազդի  չափորոշիչների, տարածման վերահսկողության մեխանիզմների մշակման և սոցիալական գովազդների արդյունավետության գնահատման գործընթացին:
	Չի ընդունվել:

Սոցիալական գովազդի անհրաժեշտությունն առկա է  տարբեր ոլորտներում և պահանջվում է յուրաքանչյուր բնագավառի նեղ մասնագիտական մոտեցումների կիրառում, բացի այդ, հայեցակարգով նախատեսվում է ստեղծել ոչ թե նոր լիազոր պետական մարմին, այլ ՀՀ Կառավարությանն առընթեր միջգերատեսչական հանձնաժողով, որտեղ ներկայացված հայտերի բնույթից ելնելով, կընդգրկվեն համապատասխան ոլորտների մասնագետներ, այդ թվում նաև`  անկախ փորձագետներ:


	
	
	3. Նախագծի 20-րդ կետի 7-րդ ենթակետը խմբագրման կարիք ունի, նկատի ունենալով, որ հասարակության հումանիզացումը և բարոյական արժեքների ձևավորումը ոչ թե հայեցակարգի, այլ սոցիալական գովազդի  նպատակն է:
	Ընդունվել է:
Խմբագրվել է:

	
	
	4. Առաջարկում ենք նախագծի 29-րդ կետը, որով սահմանվում են սոցիալական գովազդի տարածման միջոցները, հետագայում սահմանել «Գովազդի մասին» Հայաստանի Հանրապետության օրենքում:
	Ընդունվել է:
Հայեցակարգի ընդունումից հետո <<Գովազդի մասին>> ՀՀ օրենքում կառաջարկվեն կատարել համապատասխան փոփոխություններ:

	
	
	5. Ներկայացված նախագիծը անհրաժեշտ է համապատասխանեցնել <<Իրավական ակտերի մասին>> ՀՀ օրենքի 41-րդ հոդվածի 4-րդ մասի պահանջներին, համաձայն որի <<Իրավական այլ ակտերում դրույթները շարադրվում են հերթական համար ունեցող կետերի տեuքով: Կետերը կարող են բաժանվել միայն համարակալված ենթակետերի, իuկ ենթակետերը` միայն համարակալված պարբերությունների:..>>:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	13.
	Հեռուստատեսության և ռադիոյի ազգային հանձնաժողով

09.06.2011 թ.

N 02-237
	1. Նախագծի հավելվածով ներկայացված «Սոցիալական գովազդի մասին» հայեցակարգի 1-ին հոդվածում սոցիալական գովազդը բնորոշվում է որպես նաև հանրային ծառայությունների մասին տեղեկույթ: Մինչդեռ «հանրային ծառայություններ» հասկացությունը ՀՀ օրենսդրությունում տրված է «Հանրային ծառայությունները կարգավորող մարմնի մասին» ՀՀ օրենքում, որի 2-րդ հոդվածի համաձայն հանրային ծառայությունների ոլորտը իր մեջ ներառում է էներգետիկայի բնագավառը, ջրային համակարգը, հեռուստահաղորդակցության, փոստային կապի, երկաթուղային տրանսպորտի բնագավառները և տրանսպորտային միջոցների տեխնիկական զննության բնագավառը:

Ստացվում է, որ հայեցակարգի և դրա հիման վրա օրենքի ընդունման դեպքում, ասենք, հեռահաղորդակցության օպերատորի գովազդը կարող է համարվել սոցիալական գովազդ:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է.
<<Հանրային ծառայություններ>> բառերը փոխարինվել են <<հանրային նշանակություն>> բառերով:

	
	
	2. Հայեցակարգի 2-րդ հոդվածի 5-րդ կետում նշված է, որ սոցիալական գովազդի տարածումն իրականացնում են պետական կառույցները և հասարակական կազմակերպությունները, մինչդեռ գովազդակիրն է տարածում գովազդը, իսկ պետական կառույցները և հասարակական կազմակերպությունները կարող են հանդիսանալ գովազդ արտադրող կամ գովազդի պատվիրատու:
	Չի ընդունվել:
Հայեցակարգի 5-րդ կետում տրված է տեղեկույթ արտերկրում սոցիալական գովազդի փորձի մասին:

	
	
	3. Հայեցակարգի 3-րդ հոդվածի 15-րդ կետի համաձայն` սոցիալական գովազդը բնորոշվում է որպես քաղաքացիական հասարակության կայացման գործիք:

Մինչդեռ կարծում ենք, որ քաղաքացիական հասարակության կայացումը հենց քաղաքական համակարգի կայացումն է, իսկ քաղաքական համակարգը չի կարող դիտարկվել որպես սոցիալական գովազդի կարգավորման առարկա:
	Ընդունվել է:
Խմբագրվել է.
<<2)  քաղաքացիական հասարակության կայացման.>> բառերը փոխարինվել են
<<2) քաղաքացիական հասարակության կայացման միջոց.>> բառերով:

	
	
	4. Հայեցակարգի 6-րդ հոդվածի համաձայն` առաջարկվում է սոցիալական գովազդի տարածումը դարձնել անվճար և տարածողներին իրենց հատկացված ընդհանուր եթերաժամանակի 7 տոկոսից ոչ պակաս պարտավորեցնել անվճար տրամադրել սոցիալական գովազդի տարածմանը:

    Նշենք, որ հեռուստաընկերությունները լիցենզավորվել են 10 տարի ժամկետով և լիցենզիոն պահանջների մեջ նման պահանջ վերջիններիս առաջադրված չէր: Հետևաբար սա կարող է դիտարկվել վերջիններիս դրությունը էականորեն վատթարացնող պահանջ:

Բացի այդ, արդեն իսկ ընդունված, սակայն դեռևս ուժի մեջ չմտած «Գովազդի մասին» ՀՀ օրենքում փոփոխություններ կատարելու մասին» ՀՀ օրենքով սահմանվում է, որ գովազդակիրը գովազդի նպատակով իրավունք ունի յուրաքանչյուր եթերային ժամից օգտագործել մինչև 14 րոպե, հետևաբար ևս 7 րոպե սոցիալական գովազդ ներառելու դեպքում կստացվի, որ եթերային ժամի 21 րոպեն տրամադրվում է գովազդին:

Նշենք նաև, որ հայեցակարգում խոսք է գնում ընդհանուր եթերաժամանակի 7 տոկոսի մասին և բնական է, որ գովազդակիրները փորձելու են հնարավորինս անպատեհ ժամերին տեղադրել սոցիալական գովազդը և, ասենք, գիշերը ժամը 200-300-ը սոցիալական գովազդի թողարկում իրականացնել:

Ընդ որում, արդյոք այդքան սոցիալական գովազդի հոլովակներ կարող են պատրաստվել, և չի ստացվի արդյոք, որ գովազդակիրները կունենան պարտավորություն այդչափ սոցիալական գովազդի ցուցադրման, սակայն այդչափ տեսահոլովակներ չեն լինի:

Հետևաբար կարծում ենք, որ անհրաժեշտ կլինի ինչպես նվազեցնել սոցիալական գովազդին հատկացվող ժամանակահատվածը, այնպես էլ խոսել ոչ թե տարեկան ընդհանուր եթերային ժամանակի տոկոսի, այլ եթերային 1 ժամի կտրվածքով տոկոսի մասին:

Միաժամանակ գտնում ենք, որ սոցիալական գովազդի տարածմանը ոչ թե կնպաստի դրա անվճար լինելը, այլ, ասենք, որևէ հիմնադրամ ստեղծելը, որում պետությունը, ինչպես նաև շահագրգիռ կազմակերպություններն ու անձինք կարող են կատարել իրենց ներդրումները, և հիմնադրամը կֆինանսավորի սոցիալական գովազդի տարածումը:
	Ընդունվել է:
Խմբագրվել է:

<<7 տոկոսը>> բառերը փոխարինվել են <<3 տոկոս>> բառերով:
Հայեցակարգի ընդունումից հետո <<Գովազդի մասին>> ՀՀ օրենքում կառաջարկվեն կատարել համապատասխան փոփոխություններ:

	
	
	5. Հայեցակարգի 6-րդ հոդվածի 22-րդ կետի 1-ին պարբերությամբ սահմանված է, որ ոլորտի նկատմամբ վերահսկումը կիրականացնի ՀՀ հեռուստատեսության և ռադիոյի ազգային հանձնաժողովը (ՀՌԱՀ): Նույն մասի 3-րդ պարբերությամբ սահմանված է, որ սոցիալական գովազդի ծավալների և տարածման ժամանակների նկատմամբ հսկողություն կիրականացնի ՀՌԱՀ-ը, որը պարբերաբար այդ տեղեկատվությունը կտրամադրի Հանձնաժողովին:

Միաժամանակ, հայեցակարգի 8-րդ հոդվածի 29-րդ կետով սահմանված սոցիալական գովազդի տարածման միջոցների ցանկում առանձին կետով սահմանել գովազդը հեռուստառադիոընկերություններում: 

Հետևաբար, առաջարկում ենք 8-րդ հոդվածի 29-րդ կետով սահմանված սոցիալական գովազդի տարածման միջոցների ցանկում առանձին կետով սահմանել գովազդը հեռուստառադիոընկերություններում: Միաժամանակ, առաջարկում ենք հայեցակարգի 6-րդ հոդվածի 22-րդ կետի 1-ին և 3-րդ պարբերություններում ՀՌԱՀ-ին վերապահված ոլորտի վերահսկողության և սոցիալական գովազդի ծավալների և տարածման ժամանակների նկատմամբ հսկողության գործառույթները սահմանափակել միայն հեռուստառադիոընկերությունների գովազդի նկատմամբ վերահսկողությամբ, քանի որ «Հեռուստատեսության և ռադիոյի մասին» ՀՀ օրենքի 36-րդ հոդվածով սահմանված ՀՌԱՀ-ին վերապահված գործառույթներում ընդգրկված չէ, ասենք, օրինակ, գովազդի նկատմամբ հսկողությունը տրանսպորտում կամ կինոթատրոններում:
	Չի ընդունվել:
Հեռուստաընկերությունները  ներառված են հայեցակարգի     29-րդ կետի 1-ին ենթակետում` <<էլեկտրոնային և տպագիր զանգվածային լրատվամիջոցներ.>>:

	
	
	6. Բացի այդ, հստակեցման կարիք ունի նաև հայեցակարգի 6-րդ հոդվածի 22-րդ կետի 3-րդ պարբերությամբ սահմանված «տարածման ժամանակներ» արտահայտությունը:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	
	
	7. Հարկ ենք համարում նշել նաև, որ ՀՀ հարկային օրենսդրությունում գոյություն չունի «Հարկերի և տուրքերի մասին» ՀՀ օրենք, ոլորտը կարգավորվում է «Հարկերի մասին», «Պետական տուրքի մասին» ՀՀ օրենքներով:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	14.
	ՀՀ արդարադատության նախարարություն

02.08.2011 թ.

01/4687-11
	1. Որոշման նախագծով հաստատվող հավելվածի 6-րդ և 7-րդ գլուխների կապակցությամբ հայտնում ենք, որ ՀՀ Կառավարությանն առընթեր սոցիալական գովազդի ոլորտը կարգավորող միջգերատեսչական հանձնաժողովը կարող է հանդես գալ որպես Հայաստանի Հանրապետության կառավարության կողմից ձևավորվող խորհրդակցական մարմին` նկատի ունենալով Հայաստանի Հանրապետության Նախագահի 2007 թվականի հուլիսի 18-ի ՆՀ-174-Ն հրամանագրով հաստատված հավելվածի  27-րդ կետի պահանջները, որոնց համաձայն կառավարությունն իր գործունեությանն առնչվող խնդիրների լուծման, առանձին իրավական ակտերի նախագծերի, կառավարություն ներկայացված այլ հարցերի նախապատրաuտման և քննարկման կամ որոշակի իրադար-ձությունների և փաuտերի մաuին կառավարությանն առաջարկու-թյուններ, եզրակացություններ, տեղեկանքներ ներկայացնելու համար կարող է uտեղծել հանձնաժողովներ։ Այդ առումով հանձնաժողովը չի կարող իրականացնել պետական կառավարման մարմիններին վերապահվող գործառույթներ, մասնավորապես, չի կարող սահմանել սոցիալական գովազդի չափորոշիչներ, սոցիալական գովազդի ոլորտում իրականացնել պետական քաղաքականություն, քննարկման արդյունքներով դրական եզրակացություն ստացած հայտերը ներկայացնել ՀՀ Կառավարություն և այլն: 
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:

	
	
	2. Որոշման նախագծով հաստատվող հայեցակարգում անհրաժեշտ է նախատեսել համապատասխան միջոցառումների իրականացման ժամանակացույց, որով կնախատեսվեն  ինչպես  «Գովազդի մասին» և «Հեռուստատեսության և ռադիոյի մասին» Հայաստանի Հանրապե-տության օրենքներում փոփոխություններ կատարելու մասին օրենքների նախագծերի, այնպես էլ այլ իրավական ակտերի նախագծերի ներկայացման կոնկրետ ժամկետներ, պատասխանատու կատարողներ, ֆինանսավորման աղբյուրներ և այլն:
	Ընդունվել է:

Նախատեսվել է:

	
	
	3. Հայեցակարգի 27-րդ կետում անհրաժեշտ է հստակեցնել «մեդիա պլանավորում» հասկացությունը:
	Ընդունվել է:

Խմբագրվել է:








