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	1. Խնդրի որոշում և սահմանում

	1) Վերլուծության ենթակա խնդիրը
(Անցանկալի կամ վնասակար իրադրություն կամ իրավիճակ, որը պահանջում է լուծում:)
	Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար։
Բացի այդ, գովազդը միայն իրազեկում չէ, այլ դրա նշանակումը, մատակարարումը, իրացումը, կիրառումը և սպառումը խթանելու նպատակով տեղեկատվության տարածումը, որը կոչված է ձևավորելու կամ պահպանելու հետաքրքրություն դրա նկատմամբ։

	2) Խնդրի դրսևորումները, դրանց վերաբերյալ փաստերն ու աղբյուրները
(Ինչի՞ց ենք հասկանում, որ առկա է խնդիր:)
	 
Դրանք առկա չեն

	3) Խնդրի պատճառ(ներ)ը, դրանց վերաբերյալ փաստերն ու աղբյուրները
(Պետք է դիտարկել, թե ինչ շարժառիթներ կամ խորքային պատճառներ են հանգեցրել խնդրի առաջացմանը: Դրանք կարող են լինել տարբեր բնույթի՝ պայմանավորված առանձին միջոցառումներով, մարդկային գործոններով, պատահարներով, ոչ
արդյունավետ կարգավորումներով և այլն:)
	 

Դեղերի արտաքին գովազդի սահմանափակումը դեղարտադրող ընկերությունների համար խոչընդոտ է հանդիսանում, մասնավորապես՝ դեղերի արտաքին գովազդի սահմանափակման  պատճառով ստեղծվում է անհավասար պայմաններ գովազդ իրականացնող տնտեսվարող սուբյեկտների նկատմամբ։

Դեղերի արտաքին գովազդի միջոցով բնակչության շրջանում տեղի կունենա տեղեկատվության ճշգրիտ և պատշաճ իրազեկվածություն։
[bookmark: _GoBack]Մասնավորապես, դա վերաբերում է քովիդով պայմանավորված դեղերի պատվաստանյութերին, որոնց մասով բնակչության շրջանակներում առկա է խեղաթյուրված ընկալում։

	4) Խնդրի հետևանք(ներ)ը, դրանց վերաբերյալ փաստերն ու աղբյուրները
(Թվարկել խնդրի առաջացման պատճառներից բխող հետևանքները:)
	 Կարևոր է ընդգծել նաև այն փաստը, որ համաձայն 2022 թվականի հետազոտությունների արդյունքում Հայաստանում առաջատար դիրքը շարունակում է պահպանել հեռուստագովազդը, որը կազմում է բնակչության 27,8 %, հետևում թողնելով համացանցը` 1,9 % և  արտաքին գովազդը (փողոցներում)՝ 1,4 % (ստորև ներկայացված է գծապատկերը, աղբյուր՝ «Բրեվիս» հետազոտական և մարքեթինգային ընկերություն)։  
Միաժամանակ, դեղերի արտաքին գովազդը չի կարող սպառնալիք հանդիսանալ բնակչության շրջանակներում, քանի որ  դեղորայքի արտադրությունը և շրջանառությունը իրականացվում է առողջապահության նախարարի հրամանով, ուստի այստեղ լրացուցիչ ռիսկեր առկա չեն։

	5) Խնդրի շահառուները՝ ըստ խմբերի
(Խնդիրը կարող է տարբեր ձևերով ազդել տնտեսության տարբեր հատվածների և տարբեր սոցիալական խմբերի վրա: Թվարկել շահառուների այն խմբերը, որոնք տուժում կամ շահում են խնդրից:)
	 Խնդրի շահառուներն են
-դեղերի ոլորտում գործունեություն իրականացնող ընկերություններ,
- ՀՀ բնակչություն,
-արտաքին գովազի համար սարքավորում վաճառող ընկերություններ
-համայնք 
-պետական կառավարման մարմիններ
և այլն:

	6) Խնդրի մեծությունը, դրա վերաբերյալ փաստերն ու աղբյուրները
(Խնդրի մեծությունը կարող է գնահատվել տարբեր ձևերով: Օրինակ՝ հաշվի առնելով ազդեցության ենթարկված կազմակերպությունների թիվը՝ ձեռնարկատիրական գործունեությամբ զբաղվող սուբյեկտների ընդհանուր թվում կամ տվյալ տնտեսության ոլորտում զբաղված սուբյեկտների թվում, ՀՆԱ-ի վրա խնդրի ազդեցության չափը, խնդրի հետևանքով տուժած բնակչության թիվը և այլն:)
	Խնդիրը տնտեսության ոլորտների և սոցիալական խմբերի վրա ազդում է հետևյալ ձևերով՝
1. ըստ տարիքի՝ - 16 տարեկան և ավել
2. ըստ աշխարհագրական խմբերի-բոլոր խմբերի,
3. ըստ եկամտի բաշխվածության-դեղարտադրող տնտեսվարող սուբյեկտներ, համայնք 
4. ըստ սոցիալական խմբերի-բնակչություն,
5. ըստ տնտեսական կատեգորիայի-արդյունաբերություն, արտադրություն, առևտուր, ներմուծում-արտահանում։

	7) Խնդրի հրատապությունը, դրա վերաբերյալ փաստերն ու աղբյուրները
(Արդյո՞ք խնդիրը պահանջում է արագ արձագանք:)
	Խնդրի հրատապությունը պայմանավորված է այն հանգամանքով, որ դեղարտադրող (ներմուծող և արտահանող) տնտեվարող սուբյեկտների համար առաջանում է անհավասար պայմաններ, քանի որ այլ տնտեսվարող սուբյեկտներ հնարավորություն ունեն հեռուստատեսության և ռադիոյի միջոցով ցուցադրել դեղերի գովազդներ, այն դեպքում, երբ հեռուստատեսության և ռադիոյի լսարանը շավ ավելի մեծ է, քան արտաքին գովազդային վահանակների միջոցով։ 

	2. Ելակետային տարբերակ

	1) Առկա իրավիճակի հակիրճ նկարագրությունը (կարգավորման դաշտ, ցուցանիշներ, տվյալներ, վիճակագրություն, դրանց աղբյուրները)
(Առկա իրավիճակի նկարագրությունը պետք է ընդգրկի գործող կարգավորման դաշտի նկարագրությունը և հիմնվի քանակական, որակական փաստերի վրա:)
	Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար:Սույն հարաբերությունը կարգավորվում է ««Գովազդի մասին» օրենքում փոփոխություն կատարելու մասին»,  ««Դեղերի մասին» օրենքում փոփոխություններ կատարելու մասին», «Վարչական իրավախախտումների վերաբերյալ» Հայաստանի Հանրապետության օրենսգրքում  փոփոխություն կատարելու մասին» ՀՀ օրենքով։

	2) Առկա իրավիճակի զարգացման միտումները, դրանց վերաբերյալ փաստերն ու աղբյուրները
(Բացատրել, թե ինչպե՞ս առկա իրավիճակը կզարգանա առանց
լրացուցիչ միջամտության: Այն պատասխանում է «ի՞նչ կպատահի, եթե ոչինչ չարվի» հարցին:)
	 Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար։ Նախագծի չընդունման պարագայում կշարունկվի անհավասար պայմաններ ստեղծվել գովազդ իրականացնող տնտեսվարող սուբյեկտների նկատմամբ։


	3) Կառավարության կողմից մինչ այդ ձեռնարկված միջոցառումների նկարագրություն
(Խնդրի լուծմանն ուղղված ի՞նչ միջոցառումներ են մինչ այդ ձեռնարկվել Կառավարության կողմից, և ինչու՞ այդ միջոցառումների արդյունքում խնդիրը չի լուծվել:)
	Կառավարության կողմից մինչ այժմ միջոցառումներ չեն իրականացվել։

	4) Խնդրի կարգավորման անհրաժեշտությունը
(Ի՞նչով է հիմնավորվում Կառավարության կողմից լրացուցիչ միջամտություն իրականացնելու անհրաժեշտությունը:)
	Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար։
Բացի այդ, գովազդը միայն իրազեկում չէ, այլ դրա նշանակումը, մատակարարումը, իրացումը, կիրառումը և սպառումը խթանելու նպատակով տեղեկատվության տարածումը, որը կոչված է ձևավորելու կամ պահպանելու հետաքրքրություն դրա նկատմամբ։ Դեղերի արտաքին գովազդի միջոցով բնակչության շրջանում տեղի կունենա տեղեկատվության ճշգրիտ և պատշաճ իրազեկվածություն։
Մասնավորապես, դա վերաբերում է քովիդով պայմանավորված դեղերի պատվաստանյութերին, որոնց մասով բնակչության շրջանակներում առկա է խեղաթյուրված ընկալում։
Միաժամանակ, ներկայումս դեղգործակալության կողմից ստուգվումած, գրանցված, արտոնագրված, ՀՀ առողջապահության նախարարության կողմից թույլատրված դեղերի գովազդման համար պետք է օգտագործել ներկայումս պարբերաբար կազմակերպվող` դեղագործական արտադրանքը ցուցադրող բազմազան մասնագիտական ցուցահանդեսների, դեղաբանական, բժշկագիտական պարբերականների, ինչպես նաև բուժհիմնարկների հետ պաշտոնական տեղեկատվական կապի օրենքով սահմանված լայն հնարավորությունները:
 Հարկ է նշել, որ Նախագծի ընդունման դեպքում կզարգանա տնտեսությունը, մասնավերապես՝ դեղարտադրությունը, արևտուրը, համայնքային բյուջե մուքեր կլինեն գովազդի միջոցով,գովազդի իրկանացնոց տնտեսվարող սուբյեկտների համար ստեղծվեն  հավասար պայմաններ։

	3. Կարգավորման նպատակներ



	1) Ընդհանուր նպատակը
(Վերաբերում է վերջնական արդյունքին, որն ապահովում է խնդրի լուծումը:)
	 Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար։ 
Բացի այդ, գովազդը միայն իրազեկում չէ, այլ դրա նշանակումը, մատակարարումը, իրացումը, կիրառումը և սպառումը խթանելու նպատակով տեղեկատվության պատշաճ տարածքում է, որը կոչված է ձևավորելու կամ պահպանելու հետաքրքրություն դրա նկատմամբ։
Նախագծի ընդունման արդյունքում կստեղծվեն գործարար միջավայրի համար բարենպաստ պայմաններ, ինչի հետևանքով կզարգանա տնտեսությունը,  մասնավերապես՝ դեղարտադրությունը, արևտուրը, համայնքային բյուջե մուքեր կլինեն գովազդի միջոցով,գովազդի իրկանացնոց տնտեսվարող սուբյեկտների համար ստեղծվեն  հավասար պայմաններ։

	2) Հատուկ նպատակ(ներ)ը
(Ուղղված է խնդրի պատճառների վերացմանը կամ պատճառահետևանքային կապի թուլացմանը: Հատուկ նպատակ(ներ)ը
գործիքակազմ է(են) ընդհանուր նպատակին հասնելու համար:)
	 Ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արգելվում է արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար։ 
Բացի այդ, գովազդը միայն իրազեկում չէ, այլ դրա նշանակումը, մատակարարումը, իրացումը, կիրառումը և սպառումը խթանելու նպատակով տեղեկատվության պատշաճ տարածքում է, որը կոչված է ձևավորելու կամ պահպանելու հետաքրքրություն դրա նկատմամբ։
Նախագծի ընդունման արդյունքում կստեղծվեն գործարար միջավայրի համար բարենպաստ պայմաններ, ինչի հետևանքով կզարգանա տնտեսությունը,  մասնավերապես՝ դեղարտադրությունը, արևտուրը, համայնքային բյուջե մուքեր կլինեն գովազդի միջոցով,գովազդի իրկանացնոց տնտեսվարող սուբյեկտների համար ստեղծվեն  հավասար պայմաններ։

	
	 

	
	-


	4. Կարգավորման առաջարկվող տարբերակ(ներ)
(Տարբերակները ձևավորվում են խնդրի լուծմանն ուղղված կարգավորիչ և ոչ կարգավորիչ գործիքներից ու պետք է ակնհայտորեն կապված լինեն ինչպես պատճառների, այնպես էլ՝ նպատակների հետ:)

	1) Առաջարկվող տարբերակի (Տարբերակ 1) հակիրճ նկարագրությունը
	 
Ներկայացված տարբերակով առաջարկվում է հանել ներկայումս գործող օրենսդրությամբ արտաքին գովազդային վահանակների  միջոցով դեղերի գովազդը արգելքը, ինչը որոշակի խոչընդոտներ է ստեղծում դեղերի վերաբերյալ տեղեկատվությունը բնակչությանը առավել հասանելի դարձնելու համար։ Առաջրկվող տարբերակի ընդունման արդյունքում կստեղծվեն գործարար միջավայրի համար բարենպաստ պայմաններ, ինչի հետևանքով կզարգանա տնտեսությունը,  մասնավերապես՝ դեղարտադրությունը, արևտուրը, համայնքային բյուջե կապահովվեն հավելյալ մուտքեր՝ գովազդի միջոցով, գովազդի իրականացնող տնտեսվարող սուբյեկտների համար ստեղծվեն  հավասար պայմաններ։


	2) Դիտարկված այլ տարբերակ(ներ)ի հակիրճ նկարագրությունը (առկայության դեպքում)

	ա. Տարբերակ ...
	 

	բ. Տարբերակ n
	 

	5. Կարգավորման առաջարկվող տարբերակ(ներ)ի ակնկալվող նշանակալի ազդեցություններ

	1) Տարբերակ(ներ)ի նշանակալի ազդեցությունների ոլորտները
(Թվարկել այն ոլորտները, որտեղ ակնկալվում է, որ տարբերակ(ներ)ը կարող է(են) ունենալ նշանակալի ազդեցություն(ներ):)
	ա. Տարբերակ 1
	 տնտեսություն

	
	
	  առողջապահության

	
	
	 

	
	բ. Տարբերակ ...
	

	
	
	 

	
	
	 

	
	գ. Տարբերակ n
	 

	
	
	 

	
	
	 

	6. Համագործակցություն պարզեցված ԿԱԳ շրջանակներում

	1) ԿԱԳ վերլուծության ընթացքում իրականացված համագործակցության վերաբերյալ հակիրճ տեղեկատվություն
(Ներկայացնել տեղեկատվություն ԿԱԳ վերլուծության ընթացքում պետական մարմինների, իրավաբանական կամ
ֆիզիկական անձանց հետ համագործակցության վերաբերյալ:)
	 Շահագրգիռ գերատեսչություններ՝ 




